Capa Empreendedorismo

Nem tudo estd
cinza no Brasil




Existe um lado bom no pais que independe da situacao politica — o
empreendedorismo para pequenas e médias empresas. Esses sdo os
responsaveis pelo impulsionamento das vagas de emprego em abril,
quando o trabalho formal registrou a primeira alta desde 2014
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Hd um Brasil que muitos n3o estio vendo, o
que esta fora da nuvem cinza que paira por Bra-
silia — o0 pais do empreendedorjsmo, que tem re-
lagio direta com a busca por alternativas de so-
brevivéncia frente ao desemprego. Basicamente,
o trabalhador observou o mercado de trabalho
fechado e decidiu abrir o seu préprio negécio.

E, embora os niimeros ainda nio facam gran-
des volumes no resultado final da estatistica de
emprego, sim, trouxe algum alento na Gltima
pesquisa de emprego formal do Ministério do
Trabalho. A conclusao é de que o brasileiro bus-
ca saidas conira a crise e canaliza os seus recur-
s0s para empreender.

As vagas comecaram a aparecer novamente.
Em abril, foram registrados $9.856 mil novos
empregos formais, de acordo com o Cadastro
Geral de Empregados e Desempregados (Ca-
ged)- algo que ndo acontecia desde 2014, O
setor que mais se destaca na geracio de empre-
gos € o de servigos (24.712), seguido pela agro-
pecudria (14.648), industria da transformacao
(13.689), o comércio (5.327) e a administracio
publica (2.287).

CHARLES DAMASCEND

As micro e pequenas empresas puxaram es-
ses niimeros, visto que foram as responsiveis
por 92% das vagas de trabalho criadas no perio-
do. Do total, 54,9 mil empregos foram oriundos
dessas empresas em abril deste ano. O niimero
supera em mais de 20 vezes as taxas das médias
e grandes, que incorporaram aos seus quadros
2.594 funciondrios.

“E importante ressaltar que no primeirg
quadrimestre do ano os pequenos negdcios
aumentaram seus quadros de funciondrios em
104,6 mil, enquanto que as médias e grandes
apresentaram um saldo negativo de 129,4 mil,
ou seja, mais demitiram do que empregaram’,
observa Guilherme Afif Domingos, presidente
do Servico Brasileiro de Apoio s Micro e Pe-
quenas Empresas (Sebrae).

Afif acredita que o pafs presenciard uma retoma-
da do crescimento econdmico, que ird gerar mais
empregos €, por consequéncia, 0 aumento das ven-
das. "Quanto mais cai o desemprego, mais aumenta
a renda e o consumo. Com maiores vendas, os pe-
quenos negdcios tendem a contratar mais funcio-
nérios, contribuindo para a redugio do nivel de de-
semprego no pais, do endividamento da populacio
e aumento da renda. E um circulo virtuoso” afirma.

Os pequenos negocios representam quase a
totalidade das empresas brasileiras, Atualmente,
correspondem ‘a 98,5% dos empreendimentos
brasileiros e sio responsaveis por 54% das vagas
de empregos formais.

Oportunidade para novos negécios

Hi dois anos, quando houve os primeiros
sinais dos efeitos da crise, o percentual de em-
preendedores por necessidade aumentou em
relacio aos empreendedores por oportunidade
em funcde do desemprego, segundo a pesqui-
sa Global Entrepreneurship Monitor (GEM)
2016, apoiada pelo Sebrae e realizada pelo Ins-
tituto Brasileiro de Qualidade e Produtividade
(IBQP). Em 2016, 42,4% das pessoas com em-
presas recentes investiram ne proprio negocio
por causa da necessidade.



Entretanto, houve uma mudanca nessa mo-
tivagao, o que também demonstra uma luz no
fim do tunel sobre a retomada da economia.
O estudo diz que a maioria dos empreende-

dores nascentes, ou seja, aqueles que estdo
envolvidos na abertura de uma empresa, bus-
caram esse caminho porque encontraram uma
oportunidade. Isso significa que parte abre o
1egocio por consequéncia do desemprego,
nas essa estatistica comeca a mostrar uma
inha de inflexio, que acontece quando os si-
1ais de produtividade acendem a luz verde.
O aumento do empreendedorismo por opor-
unidade é uma boa noticia para a economia”,
iz o presidente do Sebrae.

Apesar de um maior niimero de empre-
as terem fechado as portas nos tltimos dois
nos, a quantidade de novos empreendimen-
»s no Brasil tem crescido ano a ano, ou seja,
1ais pessoas comecam um empreendimento
0 que fecham. Atualmente, no Simples Na-
onal, sio quase 12 milhées de empresas, en-
& micro, pequenas e microempreendedores
dividuais (MEI). Em janeiro do ano passa-
> eram 10,5 milhdes e no mesmo periodo de
)15, 9,5 milhdes - sio cerca de um milhio
* CNPJ criados no Brasil por ano.

enOr risco para investir
Em tempos de retracio, apostar em um novo
gocio do zero pode ser arriscado. A alternativa

Alexandre Guerra,
vice-presidente da ABF

pode ser empreender em um modelo de negocio
Jd estabelecido - como ¢ o casq,das franquias.

De acordo com dados da a altima pesquisa da
Associacdo Brasileira de Franchising (ABF), o
setor apresentou uma expansio nominal de 9,4%
no primeiro trimestre de 2017. @ faturamento
no periodo passou de RS 33,7 bilhges para R$
36,8 bilhdes. Em termos de niimero de unidades
franqueadas, a expansio foi de 2,9% em relagio
20 mesmo periodo do ano passado.

“Quando o risco aumenta, as pessoas procu-
ram investir em negécios que tem o risco menor,
e investir numa franquia ¢ relativamente mais
seguro que abrir um negécio do inicio”, observa
Alexandre Guerra, vice-presidente da Associa-
¢a0 Brasileira Franchising (ABF).

De acordo com a ABF, os segmentos que mais
cresceram no primeiro trimestre foram Hotela-
ria e Turismo (31%), Satide, Beleza e Bem-Estar
(17%) e Limpeza e Conservacio (16%). Outro
destaque é o segmento de Alimentaco, que
cresceu 6% no primeiro trimestre de 2017.

APESARDE UM MAIOR
NUMERO DE EMPRESAS
TEREM FECHADO
ASPORTAS NOS
ULTIMOS DOIS ANOS,

O NUMERO DENOVOS
EMPREENDIMENTOS NO
BRASIL TEM CRESCIDO
ANO AANO, OU SEJA, MAIS
PESSOAS COMECAM UM
EMPREENDIMENTO

DO QUE FECHAM
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Hoje, sao 3

mil marcas
franqueadoras

no pais e, destas,
cerca de 500
redes sio de
micro franquias,
cujo investimento
¢ inferior a

R$ 90 mil
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O VP pontua que, por conta da crise e da
turbuléncia no mercado de trabalho, muitas
pessoas tém olhado o setor de franquia como
uma op¢io de mudanca de padrio e estilo de
vida e tém colocado suas economias no setor.
“E nio 6 os empregados e pessoas que ji tém
uma experiéncia no mercado de trabalho, mas
os jovens que estio na faculdade, ao invés de
procurar um estigio em uma empresa, estio
procurando investir”

Hoje, s3o 3 mil marcas franqueadoras no paise,
destas, cerca de 500 redes sao de micro franquias,
cujo investimento ¢ inferior a R$ 90 mil Este é o
caso da iGui Trata Bem, uma divisio da franquia
de piscinas iGui e que tem o foco na prestacio
de servicos, como pds-venda, assisténcia técnica
e manutencio de piscinas. Atualmente, existem
173 unidades no pais — 113 operam com pontos
fisicos e os outros na modalidade Home Office.

Alessandra Luchi, diretora de franquia da
iGUi Trata Bem, afirma que a procura pela aber-
tura de unidades no segmento prestacio de ser-
vigos cresceu principalmente pelo menor valor
de investimento. “Nessa época de incertezas na
economia, as pessoas preferem se arriscar menos
e acabam buscando um negécio cujo investi-
mento inicial seja menor”.

Qutro fator observade por Luchi é o inves-
timento pela necessidade. “Muitas pessoas que
ficaram desempregadas, on pressionadas a fazer
um acordo na empresa que estavam, precisa-
vam buscar uma recolocagio profissional e, para

muitos, essa recolocagio levou 2 empreender. E,
por ser um baixo investimento, enquadrava-se
melhor no perfil ou no valor disponivel gie eles
tinham”) explica.

Grandes executivos também querem novos
negocios

Os investidores dos novos negécios no pais
também estao entre aqueles que atingiram o topa
da carreira e que pretendem fazer carreira solo.

Fabio Roth, CEO na 5asec do Brasil Franchi-
sing, descreve quem sio eles: candidatos quali-
ficados que sairam de grandes companhias, tem
uma boa nogio de gestio e de mercado, e apenas
precisam receber o know-how da franquia para
iniciar os trabalhos.

A primeira loja da Sasec foi criada em 1968,
na cidade de Marselha, na Franca. Chegou ao
Brasil em 1994, como marca franqueada e foi
pioneira’no segmento. Na América Latina, es-
tio presentes na Argentina, no Paraguai e no
Chile. O investimento inicial é de R$ 200 mila
RS 380 mil, e o investidor comeca a ter retorno
em 36 meses.

“Mosso objetivo é crescer a marca e nio di-
minuir o tamanhe, entio, quando identificamos
alguma unidade de negécio com dificuldade;
deslocamos nosso time de consultoria para fazer
uma andlise. Tratamos isso com muito cuidado
para que nio haja fechamentos”, afirma o CEO.

Negdcios sustentaveis despontam

Alex Seibel, CEO da Positiv.A, entenden
que 0 momento seria ideal para apostar em
um negécio sustentivel. Ele desenvolven
uma linha de produtos de limpeza biodegra-
diveis, naturais e, inclusive, veganos, para
atender a este publico, cada vez mais em
alta. “Tivemos um inicio bem recente e es-
peramos um faturamento de R$ 500 mil este
ano, que ndo di para comparar com 0 ano:
passado, pois o faturamento era inexistente.
Esperamos crescer uma média de 80% nos
préximos cinco anos”,
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